Éthique et culture religieuse – Français

Les droits de l’Homme, un combat quotidien
A. Intentions pédagogiques

· Déterminer le but et l’intention recherchée avant de faire une production audiovisuelle.

· Développer des techniques de communication qui accrochent un auditoire donné.

· Adapter ses productions en fonction d’une intention de communication, d’une situation de communication et d’un auditoire.

· Utiliser de façon optimale un support audiovisuel qui soutient efficacement les propos et le but d’une communication.

	NOTE IMPORTANTE

Tout au long de cette séquence d’apprentissage, je vous suggère de vous référer fréquemment à ces deux liens pour vous « allumer » et vous éclairer : 

· Start your presentation with PUNCH
· What is good PowerPoint design?


B. Activités d’apprentissage

	Activité 1 : Un exemple et un contre-exemple (Durée : 1 période)
1. Visionnement d’un PowerPoint pour des conseils sur l’élaboration d’un bon support visuel (pour plus d’informations, voir l’excellent ouvrage Slide:Ology: The Art and Science of Creating Great Presentations)
2. Visionnement d’un exemple et d’un contre-exemple de présentation orale sur le même sujet (et prise de notes pendant le visionnement).

3. Analyse et discussion, en plénière, de la structure, du contenu, des forces et des faiblesses de chaque présentation.

   Téléchargement des documents : 

· PPT de l’exemple et du contre-exemple (en vidéo .mov, car l’original a été fait avec Keynote)
Présentation orale de l’exemple et du contre-exemple.


	Activité 2 : Quoi dire? Quand le dire? Comment le dire? (Durée : 3 périodes + présentations)

	1. L’enseignant attribue aux élèves, de façon aléatoire, une situation de communication, une intention de communication et un auditoire.

2. En fonction de ce qu’il a pigé, chacun remplit une grille de préparation d’une présentation orale AVANT sa présentation et ne la montre pas au reste du groupe.

3. Chacun présente oralement son sujet en respectant ses contraintes, tandis que les autres écoutent et notent leurs commentaires dans la grille
À la fin de chaque présentation, le groupe établit, en plénière, quels étaient les moments forts de la présentation, les réactions souhaitées par le présentateur, le but général de la présentation et l’élément principal que l’on retient de la présentation. Le présentateur dévoile ensuite la grille qu’il a remplie avant sa présentation et une discussion de groupe s’ensuit.


	Activité 3 : Appropriation des codes de la publicité (Durée : 1 période)
Voici les principales techniques publicitaires :
 

Qui visent à capter l’attention : 

· Ça sonne bien? La musique et les effets sonores contribuent à l'atmosphère dans les publicités, surtout celles destinées aux enfants. Les refrains publicitaires (jingles) que l'on n'arrive pas à oublier constituent un excellent moyen de nous faire penser au produit. Avez-vous déjà remarqué que le volume sonore des publicités est plus élevé que celui des émissions ? (ex. : MacBook Air)

· Un nom court = facile à mémoriser 
· Le slogan + le message = amusant ou surprenant (Familiprix ou Moi, j’aime McDonald)

· La couleur d’un produit est inconsciemment très importante. Le rouge = couleur extrêmement « accrochante » qui favorise l’achat impulsif. 

· La forme + le volume. Les femmes préfèrent la forme ronde et les hommes les carrés (exemple : remarquez la forme des déodorants !)

· L’emballage : adapté aux enfants, par exemple

Qui visent à convaincre : 

· Utiliser des bébés / des enfants : dans les publicités, les enfants et les familles ont toujours l'air parfait. Les enfants sont à la mode, ils ont des vêtements, des coupes de cheveux et des jouets dernier cri. On joue sur les émotions.
· Familles parfaites : dans les familles idéales, tout le monde est beau et agréable et tout le monde semble bien s'entendre ! Ces familles et ces enfants représentent le type d'adultes ou de jeunes auquel les consommateurs visés voudraient ressembler ou appartenir. Le produit est présenté comme un élément rassembleur pour les familles ou quelque chose qui permet d'avoir du plaisir ensemble ; maman ou papa n'a qu'à ramener à la maison le « bon » plat pour qu'un repas ordinaire prenne des allures de fête.

· La pub nous invente des besoins.
· Utilisation de l’humour !

· Les comparaisons avant-après.

· L’exaltation ! Qui aurait pu imaginer que la nourriture pouvait donner autant de plaisir ? Une bouchée de ces croustilles et vous vous retrouvez sur une planche de surf en Californie ou fendant le vent sur votre planche à roulettes ! Montrer que les stars consomment le produit. 

· Les étoiles brillent ? Vos vedettes ou étoiles du sport préférées vous disent que leur produit est le meilleur ! Les enfants les écoutent sans se rendre compte que ces personnes sont payées pour faire la promotion d'un produit.

· Le train est en marche ? Suivez le mouvement ! Ne restez pas derrière ! Tout le monde achète cette friandise, pourquoi pas vous ?
· Contrastes et comparaisons. Mettre côte à côte deux situations ou comparer deux faits extrêmes sont des stratégies très efficaces pour faire réagir un auditoire.
· Associer une pub avec nos valeurs.
· Associer un terme scientifique compliqué pour qu’on pense que le produit est de qualité.

· Le matraquage : la fréquence à laquelle est présentée une publicité.

· Faits et chiffres ? Les publicitaires citent souvent des faits, des graphiques et des chiffres pour donner plus de crédibilité à leurs produits.
Nous allons visionner cinq publicités filmées et cinq affiches. Pour cette partie, vous devez choisir la campagne publicitaire filmée et l’affiche qui vous semblent les plus efficaces (une vidéo et une affiche) et de dire en vos mots pourquoi, en vous basant sur les techniques publicitaires vues précédemment (discussion en groupe après le visionnement). 
Publicité filmée que tu trouves la plus efficace :
Publicités

Pourquoi est-ce efficace?

1. ( Pub anti-tabac (le balcon)

2. ( Campagne anti-tabac, France 2009 (évolution de l’humanité)

3. ( Campagne publicitaire anti-tabac, JC production 2009 (enfant)

4. ( Publicité du gouvernement du Québec

5. ( Publicité française anti-tabac d’Yvan Attal

Image (affiche) que tu trouves la plus efficace :
Publicités

Pourquoi est-ce efficace?

1. ( World Trade Center
2. ( Dirigeant et souris
3. ( Olympiques en Chine
4. ( « Feeding the hungry »
5. ( Machine à fusils


	


	Activité 4 : Présentation de la Déclaration universelle des Droits de l’homme (Durée : ½ période)

	a. Écoute d’un vidéo d’archives sur les atrocités de la Deuxième Guerre mondiale afin d’expliquer les origines de la Déclaration universelle des droits de l’homme. 
b. Exploration de la Déclaration universelle des droits de l’homme et présentation de l’importance de ce document (origine du document, lecture du préambule et de l’article premier).
c. Survol des principaux articles de la Déclaration universelle



	Activité 5 : Création de votre organisme de défense des droits de l’homme (Durée : 4 périodes)

	Formation des équipes : 4 personnes (créateur + rédacteur + graphiste + monteur)
Vous êtes une agence de communication engagée par un organisme de défense des droits de l’homme pour mettre sur pied une campagne de sensibilisation et de financement. 
Étapes et exigences :
1. Attribution d’un thème (doit se référer à la Déclaration des Droits de l’homme).
2. Création d’un blogue avec le nom de l’organisme et d’un texte d’introduction expliquant la cause défendue. 
3. Établissez l’intention de communication (but), le ton et l’auditoire de votre choix. Par exemple, le but peut être : convaincre le destinataire d’agir autrement, le sensibiliser à un problème, modifier certaines de ses croyances, etc.

4. Création d’une publicité vidéo et d’une affiche (à inclure dans le blogue)
En tenant compte de tout ce que vous avez appris depuis le début de cette séquence d’apprentissage, préparez une publicité d’une durée comprise entre une et deux minutes et faites une affiche avec Gimp ou Photoshop. Vous pouvez TOUT faire (ou presque!) sur les plans oral et visuel pour atteindre votre intention de communication. 
Afin de vous pratiquer en vue de la conception de l’affiche du Festival du film, nous vous demandons de travailler votre publicité en très grand format, soit 4000 pixels (largeur) par 6000 pixels (hauteur). 
Remplissez la grille suivante pour votre publicité :
Nom de la cause impliquée :

Source de diffusion (télévision, journal, revue, etc.) :

Description de la publicité :

Techniques publicitaires utilisées : 

Message véhiculé : 

Autre élément qui suscite l’intérêt ? 

5. Rédaction d’une lettre de financement (à inclure sur le blogue). Voir l’exemple sur le site suivant. 



	Activité 6 : Retour réflexif (Durée : 1 période)
1. Dans un texte d’environ 500 mots, chaque élève répond individuellement aux questions suivantes.

a. Pourquoi avez-vous choisi cette cause liée aux droits de l’Homme? Étayez votre point de vue en énonçant au moins deux raisons.

b. Croyez-vous que l’action d’un seul individu puisse avoir un réel impact positif sur les droits d’une collectivité? Encore ici, étayez votre réponse à l’aide d’exemples et de déductions.

c. La publicité peut-elle avoir suffisamment d’impact sur les gens pour que ceux-ci changent leur attitude face à une problématique liée aux droits de l’Homme? Étayez votre réponse à l’aide d’exemples et d’un raisonnement logique.


TOTAL : 10 PÉRIODES (avec la présentation des campagnes) 
C. Quelques liens utiles…

· Campagne publicitaire à voir : http://www.tijuana.fr/pub-pour-les-droits-de-lhomme-9224.htm
· Diverses publicités sur les droits de l’Homme : http://notaniche.com/ads-human-rights-war-smoking/701/
· Une publicité « visuelle » : http://www.youtube.com/watch?v=VrGdg6_emWE
· Une publicité « verbale » : http://www.youtube.com/watch?v=nSWfyx7pgfk
Ressources utiles

· FÉDÉRATION INTERNATIONALE DES LIGUES DES DROITS DE L’HOMME : 
http://www.fidh.org/-Droits-de-l-Homme-Actualites-
· HUMAN RIGHTS WATCH : 
http://www.hrw.org/fr
· MÉMORIAL DE LA SHOAH : http://www.memorialdelashoah.org/b_content/getContentFromNumLinkAction.do?itemId=191&type=0
· ORGANISATION OU ORGANISMES POUR LA DÉFENSES DES DROITS ET LIBERTÉS : 
http://fr.wikipedia.org/wiki/Cat%C3%A9gorie:Association_ou_organisme_pour_la_d%C3%A9fense_des_droits_et_des_libert%C3%A9s
� Les techniques et les explications qui les accompagnent proviennent en majorité du site � HYPERLINK "http://www.media-awareness.ca/francais/ressources/educatif/documents_accompagnement/strategies_publicitaires.cfm" ��http://www.media-awareness.ca/francais/ressources/educatif/documents_accompagnement/strategies_publicitaires.cfm�. 





